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Ziele von Digitalem Content

L Ziele von digitalem Content J
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Digitale Medien als Werbemittel

Bilder/Videos

Attention = Aufmerksamkeit Bekanntes schafft Aufmerksamkeit
dii
Interest = Interesse Spannung erzeugt Interesse neadline
Text liefert die Erklarung und 16st Text

Desire - Drang (Wunsch) Wik&Re aus

Handlungsauf
Action = Aktion (Handlung) “Klick hier” forderung
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Ablauf Content Erstellung

|dee/Story
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Moodboard

Demo-Video: ,,Rehabilitatives
Training bei Hyperlordose”

* Natdrliche gedeckte Farben
* Rot als Akzentfarbe

e @Grau dominant

e Location: Fitnessstudio
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