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Im Lehrgang werden spezielle Kenntnisse und Fertigkeiten zur
Planung, Vorbereitung und Durchfuhrung eines erfolgreichen
Marketingkonzepts erworben. Hierzu zahlen insbesondere die
Durchfuhrung einer Marktanalyse, die Gestaltung des Marketingmix,
die Planung und der Aufbau einer Corporate Identity, die Kalkulation
von Marketingbudgets und die Konzeption sowie Umsetzung konkreter,
insbesondere auch digitaler Marketingmalinahmen. Ferner werden
Fahigkeiten entwickelt, Kooperationen im Sinne der Unternehmens-
strategie zu planen und zu initiieren. Auch die erforderlichen Kennt-
nisse fur die Uberprifung und Beurteilung des Marketingerfolgs

werden erworben. ' ****
Aufbauqualifikation
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Der Lehrgang stellt eine wesentliche Qualifikation fur alle Mitarbeiter, Fach- und
FUhrungskrafte in Fitness-, Gesundheits- und Freizeitunternehmen dar, die durch
eine professionelle Gestaltung des betrieblichen Marketings zum nachhaltigen Unter- INHALTLE
nehmenserfolg beitragen wollen. Als Teilnahmevoraussetzung wird die Absolvierung (Auszug aus den Inhalten)
einer BSA-Basisqualifikation im Bereich Management wie bspw. ,Sales- und Service-
fachkraft” empfohlen.

.} Grundlagen des Marketings

* Markt und Marktanalyse

BERUIFLICHE QUALIFIKATIONSSTUIRE

Fernstudien-DQR-Stufe 4; Aufbauqualifikation

Die Ausbildung fUhrt zum Erwerb von Kenntnissen, die zur Berufsaufnahme befahigen
bzw. einen Berufswechsel vorbereiten.

.i Marketingstrategien
* Marktsegmentierung
» Wettbewerbsstrategien
» Produkt-/Leistungsstrategien
e Positionierung

EMPFOHLENE WEITERBILDUNGEN ||+ strategiemplementierung

; Marketingpolitische Instrumente

e Manager/in fur Betriebliches Gesundheitsmanagement

e Manager/in fUr Fitness- und Freizeitunternehmen . Instrumente der

" Kommunikationspolitik
» Werbung
 Direktmarketing

» Verkaufsforderung

EALER @ ANERKENNUNG « Offentlichkeitsarbeit
3 Monate mit R Staatlich gepruft und » Eventmarketing
3 Tagen Prasenzphase zugelassen ZFU-Nr. 7169906 6 Online-Kommunikation
. . Corporate Identity
PRUFUNG % GEBUHR i
Zulassung 898,00 EUR in 1 Rate i8.; Marketingplanung
Teilnahme an der oder monatlich 164,00 EUR « Aufbau eines Marketingplans
Prasenzphase in 6 Raten; gesamt: 984,00 EUR  Marketingbudgetplanung
A . ) L 0 .  Planungvon
rt PteISVOFteI| nutzen: bis 2u 20 % (Seite 138) MarketingmaRnahmen
vor Ort: Klausur Férderung moglich (Seite 138) e
digital: Klausur 9.} Marketingcontrolling
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